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Podsumowanie wynikow

Na wyniki miat wptyw wiek badanych — 66% to mtodzi ludzie do 25 roku zycia. W przedziale 26-35 lat byto
20% badanych. Tym samym bardzo liczng grupe stanowili studenci (32%) i uczniowie (9%). 70% badanych to
kobiety.

W naszej przebadanej populacji blisko 60% korzysta z Internetu po kilka godzin dziennie. Az 17% badanych to
osoby, ktore spedzajg w internecie po kilkanascie godzin w ciggu dnia.

80% badanych ma od 1 do 3 kont mailowych. Najczesciej respondenci majg po 2 konta mailowe (35%
badanych).

Z maila codziennie korzysta blisko 70% badanych. 20% respondentdw korzysta kilka razy w tygodniu.

Badani rzadko wchodzg na czaty. 60% nigdy tam nie wchodzi. W probie znalazto sie 7,5% o0s6b ktére wchodzg
na czaty przynajmniej raz w tygodniu.

Korzystanie z for tematycznych byto juz czeSciej spotykane. 47% przynajmniej raz w tygodniu korzysta z for
tematycznych. 17% nigdy nie wchodzi na fora.

Zakupy przez internet nasi respondenci robig raczej rzadko — rzadziej niz raz na tydzien — 64% badanych.
Nigdy nie kupuje przez internet 28% badanych.

Informacje o wydarzeniach spoteczno-politycznych badani czerpig przede wszystkim z TV (73%) oraz z portali
internetowych (71%) oraz z radia (49%). Tylko 33% czerpie informacje gazet codziennych.

Ze znajomymi nasi badani najczesciej rozmawiajq przez telefon komorkowy (81%) oraz esemesujq (67%). Nie
jest to dziwne, gdyz az 98% badanych posiada telefon komdrkowy. Rozmowy przez telefon stacjonarny sg
zdecydowanie miej popularne — tylko 16% badanych wykorzystuje telefon stacjonarny do kontaktow z
przyjaciotmi. Badani czesto (64% wskazan) kontaktujq sie tez ze znajomymi osobiscie oraz przez
komunikatory (64%). Stosunkowo rzadko (37% wskazan) badani kontaktujg sie mailowo z przyjacidtmi.

Y4 badanych chodzi do kina raz na miesigc. 22% chodzi raz na p6t roku.

Przebadalismy 72% kobiet i 28% mezczyzn. 40% to pracownicy etatowi. Tyle samo w naszej prdbie znalazto
sie 0sob bezrobotnych.

Nasi respondenci posiadajq telefon komorkowy (98% badanych) oraz internet w domu (93%). Tylko 68%
badanych posiada telefon stacjonarny.

Konto bankowe zarzadzane przez Internet wydaje sie by¢ popularne w przebadanej grupie — posiada je ponad
60% badanych. Zdecydowanie mniej 0oséb (15%) posiada strone www oraz (14%) blog.
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Jak czesto korzystasz z Internetu?

N-199

@ 2-3 razy w tygodniu
@ kilka godzin dziennie
B raz w tygodniu

B 4-5 razy w tygodniu B godzine dziennie
B kilkanascie godzin dziennie B nigdy
O rzadziej
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Ile masz kont mailowych? Jak czesto korzystasz z maila?

@ 2-3 razy w tygodniu B 4-5 razy w tygodniu

N-199

O cztery B dwa
@ nie posiadam B trzy

B jedno B codziennie @ nigdy
B wiecej niz 4 B raz na tydzien B rzadziej
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Czy wchodzisz na czaty? Czy korzystasz z for

tematycznych?
O 2-3 razy w tygodniu B 4-5 razy w tygodniu @ 2-3 razy w tygodniu B 4-5 razy w tygodniu
B codziennie @ nigdy B codziennie @ nigdy
B raz na tydzien B rzadziej B raz na tydzien B rzadziej

N-199
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Czy robisz zakupy przez
Internet?

Skad czerpiesz, przede
wszystkim, informacje o
wydarzeniach spot-politycznych?
(maksymalnie 4 odp.)

N-199

O 2-3 razy w tygodniu B 4-5 razy w tygodniu
B codziennie B nigdy
B raz na tydzien B rzadziej

O gazety codzienne B tygodniki
B portale internetowe BTV

B radio B znajomi
B inaczej
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Jak najczesciej kontaktujesz sie Jak czesto chodzisz do kina?
ze znajomymi, przyjaciotmi?

O rozmowy przez telefon komorkowy O czesciej niz raz w miesiacu
B rozmowy przez telefon stacjonarny B raz na miesiac

B osobiscie B raz na kwartal

I przez mail E raz na pot roku

B przez komunikatory B raz na rok

B sms B rzadziej

B inaczej B w ogodle nie chodze

N-199
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Mam ... Mam ....

@ blog
B strone www O telefon stacjonarny B telefon komoérkowy
B konto bankowe zarzadzane prze internet B Internet wdomu @ Internet w pracy

N-199
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Plec

O kobieta ® mezczyzna

N-199

metryczka

Praca

Wyniki nie sumujg sie do 100%

Wiek

Odo 25 lat
D 46-55

N 26-35 N 36-45
B poz. 56 roku zycia B brak danych
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O pracuje na etat B pracuje dorywczo
B mam firme @ nie pracuje
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Metodologa badan

Préba N- 199 internautéw
Ankieta byta zamieszczona na stronie www.pbj.com.pl przez okres kilku miesiecy w 2007 roku

Wypetnienie ankiety byto dobrowolne
W prébie znaleZli sie gtdwnie ludzie mtodzi do 25 roku zycia — 66% badanych.
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